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Wprowadzenie

Tim Berners-Lee 12 marca 1989 r. opublikowal nowy projekt, oparty na stwo-
rzonej wezesniej przez siebie aplikacji 1 bazie danych ENQUIRE. Dato to poczatek
ogolnoswiatowej sieci komputerowej World Wide Web — WWW lub Web, ustudze
internetowej, bez ktorej po 30 latach od jej powstania trudno wyobrazi¢ sobie dzi$
prace, zajecia w szkotach czy na uniwersytetach, zabawe i komunikacje. Wyda-
rzenie to zrodzito nowe wyzwania etyczne, zwlaszcza w kontekscie relacji spo-
tecznych i rodzinnych. Wspotczesne $rodki spotecznego komunikowania wydaja
si¢ wytacza¢ ich uzytkownikow z rzeczywisto$ci, wprowadzajac w $wiat relacji
wirtualnych. Rodzg si¢ w zwigzku z tym pytania dotyczace zar6wno konsekwencji
dla procesow wychowawczych, jak i etycznych aspektow nowych rzeczywistosci
komunikacji elektronicznej — social media. Czy wobec szybkiego rozwoju techno-
logii komunikacyjnych paradoksalnie nie zostajg ostabione relacje miedzyludzkie?
Czym sa dla wspotczesnych dzieci i mtodziezy nowe technologie, nazywane so-
cial media? Dlaczego — paradoksalnie — coraz trudniejsze staje si¢ komunikowanie
z mtodymi uzytkownikami Internetu? Celem artykutu jest proba oceny etycznej
r6znych form komunikacji elektronicznej w poczatku XXI w. z punktu widzenia
etyki katolickiej, w kontekscie wychowania dzieci i mtodziezy. W tekscie zostang
skonfrontowane niektore problemy etyczne uzytkownikéw medidow spoteczno-
sciowych, a takze wynikajace z nich konsekwencje.

Czym sa i czym nie sg social media?

Rozwdj Internetu doprowadzit do catkowitej zmiany przestrzeni medialnej we
wspotczesnym $wiecie. Sie¢, ktora pojawita si¢ w koncu lat 60. XX w. w Stanach
Zjednoczonych, przez jednych uwazana za istotne narzedzie dla potrzeb militar-
nych i obronnych, przez innych jako chciany wowczas instrument polepszenia
potencjatu naukowego przez wspotprace oddalonych od siebie placowek badaw-
czych, rozrosta si¢ przez pot wieku do ogromnej sieci komputerowej, z roznoraki-
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mi mozliwosciami komunikacyjnymi'. Komercjalizacja Internetu od lat 80. XX w.
przyczynita si¢ nie tylko do jego szerokiej dostepnosci w spoleczenstwach §wiata,
ale takze do tworzenia nowych form komunikacji, ktore zaczety si¢ tak naprawde
rodzi¢ od potowy lat 90. ubieglego wieku?. Marta Juza stusznie zauwaza: ,,Dawne
1 wspotczesne zwigzane z Internetem nadzieje i obawy wiele bowiem mowig nie
tylko o tym, jaki jest Internet, ale rowniez o tym, jakie jest spoteczenstwo, w kto-
rym Internet si¢ rozwinat i odgrywa coraz istotniejsza role™.

Czym sg social media? Cho¢ nalezg one do szerokiej kategorii mass medidw,
srodkow spotecznego przekazu, to sg zupekie inne od mediéw tradycyjnych, jak
prasa czy telewizja. W 1979 r. Tom Truscott i Jim Ellis z Duke University w Dur-
ham w stanie Karolina Péinocna stworzyli Usenet, swiatowy system dyskus;ji, kto-
ry pozwalatl publikowa¢ wiadomosci za pomoca Internetu®. Jednak — jak zauwazaja
Andreas M. Kaplan i Michael Haenlein — era social mediow rozpoczgta si¢ juz
20 lat wczesniej, gdy Bruce i Susan Abelson ufundowali Open Diary, pozwalajacy
na pisanie dziennika wielu uzytkownikom. Dalszy rozwdj predkosci przesytowe;j
pozwolit na stworzenie sieci spotecznych, jak MySpace w 2003 r. czy Facebook
w 2004 r.°> Dzieki rozwojowi Internetu zrodzily sie¢ media spotecznosciowe, a wigc
takie sposoby korzystania z taczy internetowych i innych technologii, ktére maja
na celu przeksztatcenie komunikacji w dialog miedzy uzytkownikami sieci. Me-
dia spotecznosciowe to zatem takie, ktore mogg funkcjonowac dzicki dwom nowym
koncepcjom $wiata internetowego: Web 2.0 oraz User Generated Content. Od 2004
r. istnieje nowy sposob uzytkowania World Wide Web, umozliwiajacy juz nie tylko
pojedynczym uzytkownikom, ale takze szerokiemu gronu mozliwo$¢ zmiany zawar-
tosci 1 aplikacji, przez co wigcej tresci jest w rekach samych uzytkownikoéw®. Nato-
miast termin User Generated Content upowszechnit si¢ w 2005 r. dla oznaczenia tre-
Sci, ktore sg wytwarzane i przekazywane przez uzytkownikow mediéw’. Z uwagi na
te wielofunkcyjnos¢ dziatania i mozliwosci, ktore tworza te technologie, wedlug

! Na temat historii Internetu istnieje wiele publikacji, np.: K. Kafner, M. Lyon, La storia del futu-
ro. Le origini di Internet, Milano 1998; J. Frankiewicz, Krdtka historia Internetu, Rzeszéw 2011.

2 Szeroko na temat Internetu oraz jego odbioru spotecznego prezentuje: M. Juza, Internet w Zyciu
spolecznym — nadzieje, obawy, krytyka, ,,Studia Socjologiczne” 2016, nr 1, s. 199-221.

3 Tamze, s. 200.

4+ W tym czasie ukuto takze pojecie weblog, zamienione potem na blog, od frazy we blog.
A M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the World, Unite! The Challenges and Opportunities od Social
Media, ,,Business Horizons” 2010, No 53, s. 59-68, tu: 60.

5 Tamze, s. 60.

¢ S. Kohli, A. Gupta, Identification of Human Behavioral Traits Using Social Media, ,,Interna-
tional Journal Multimedia and Image Processing” 2015, No 1/2, s. 251. Web 2.0 nie maja jakichs
specyficznych mozliwosci technicznych w stosunku do Web 1.0, jednak potrzeba pewnego zesta-
wu podstawowych funkcjonalnosci dla ich prawidlowego dziatania, jak np. Adobe Flash, RSS czy
AJAX. AM. Kaplan, M. Haenlein, dz. cyt., s. 61.

7 Tamze. W 2007 r. Organizacja Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD) w dokumencie:
Participative WEB: User-Created Content zdefiniowala, Ze tresci tworzone przez uzytkownikow po-
winny mie¢ trzy cechy: publiczna dostgpnos¢ tresci za posrednictwem Internetu, tworczy wktad, two-
rzenie poza lukratywna aktywnoscia zawodowa, http://www.oecd.org/internet/ieconomy/38393115.
pdf [dostep: 1.05.2019].
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Matgorzaty Laskowskiej nowe media przynaleza ,,nie tylko do nauki o mediach,
komunikacji spotecznej, socjologii, ale takze sztuki®. Od 2007 r. Paul Levinson
uzywa okreslenia ,,nowe nowe media” dla najnowszych medidow spotecznoscio-
wych: MySpace, Facebook, Twitter, YouTube, Wikipedia, blogi, podcasty®.

Dla porzadku metodologicznego warto przytoczy¢ tutaj, w jaki sposob niekto-
rzy autorzy kategoryzujg social media. Kaplan i Haenlein podaja szes¢ ich grup
ze wzgledu na rozwoj i mozliwo$ci, jakie stwarzajg'®. 1) Pierwsze to wspodlne
projekty, gdzie wielu uzytkownikow tworzy ich zawartos¢. Tak np. jest w Wiki-
pedii, wielojezycznej encyklopedii internetowej dziatajacej od 2001 r. na zasadzie
wiki, czyli w jezyku hawajskim ,,szybko”. Nie zawsze jednak prezentowane tre-
$ci sg prawdziwe, wiarygodne, rzetelnie sprawdzone. 2) Drugi typ social media
to blogi, najwczesniejszy typ tychze medidw, prezentujace tresci zwykle w po-
rzadku chronologicznym, przez jedng lub kilka oséb. 3) Kolejny typ to media
pozwalajace na wymiang tre$ci spotecznosciowych migdzy ich uzytkownikami.
Chodzi o wiadomosci tekstowe, fotografie, nagrania wideo, prezentacje. Wérod
tych mediow A.M. Kaplan i M. Haenlein wymieniaja: BookCrossing, Flickr,
YouTube, Slideshare. 4) Czwarta kategoria to portale spotecznosciowe, dzigki
ktérym mozna laczy¢ si¢ z innymi osobami, tworzy¢ sieci, zaprasza¢ nowych
znajomych, wymienia¢ si¢ miedzy nimi informacjami (np. Facebook, MySpace).
5) Kolejna klasa to $wiat gier wirtualnych ukazujacych tréjwymiarowa rzeczy-
wistos¢, w ktorej gracze moga siebie samych odtworzy¢ za pomoca awatarow
i gra¢ ze sobg. Sg to np. roznego typu konsole do gier. 6) Ostatnia grupa to virtual
social worlds, spoteczne $wiaty wirtualne, ktoére pozwalaja ich uzytkownikom
prowadzi¢ zycie w rzeczywistosci wirtualnej, rownolegle do ich prawdziwego
zycia. Nie ma w nich zasad jak w grach, oprocz np. prawa grawitacji. Przykta-
dem moze by¢ aplikacja Second Life, umozliwiajaca prowadzenie, kreowanie
zycia wirtualnego w roznych aspektach, takze ekonomicznym. Korzystaja z niej
marki samochodowe, a nawet uniwersytety czy politycy. Wskazane kategorie
zostaty takze przedstawione w tabeli 1.

Jesli wiec ,,starymi mediami” okresli¢ mozna prase, radio, film, telewizje czy
tradycyjng fotografie, to stusznie Laskowska zauwaza, ze nowe media majg po-
dwdjne oblicze: ,,nowych mediow” cyfrowych, takich jak Internet, poczta elek-
troniczna, fora internetowe, telefony komoérkowe, DVD, pendrive, e-book, biblio-
teki cyfrowe, telewizje cyfrowe, gry komputerowe czy fotografi¢ cyfrowa, jak
i — zgodnie z uwagami Levinsona — ,,nowych nowych mediéw”, czyli Facebooka,
YouTube, Google+, Second Life, Twittera, blogdéw, podcastéw i innych!!. Levinson

8 M. Laskowska, Nowe media w stuzbie czlowieka. Zarys problematyki w kontekscie etyki i ak-
sjologii mediow, ,,Teologia Praktyczna” 2012, t. 13, s. 124.

° P. Levinson, Nowe nowe media, tham. M. Zawadzka, Krakow 2010, s. 7-15. Omawia on typy
tych mediow w nastepujacej kolejnosci: blogi, YouTube, Wikipedia, Digg, MySpace, Facebook, Twit-
ter, Second Life, podcasty.

10°A.M. Kaplan, M. Haenlein, dz. cyt., s. 62—-64.

1 M. Laskowska, dz. cyt., s. 125. W istocie nowe nowe media utrwalily wszystkie przewagi
mediéow nowych nad starymi. Sa jednak czym$ wigcej. Daja odbiorcy wolnos$¢ i wladze, ktora nie
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sugeruje jednak, ze ,,nowe nowe media” sg czyms wiecej niz media spotecznoscio-
we, jednak — idgc za sugestig Laskowskiej — pojecia te uzywane sg bardzo czgsto
zamiennie, nie wypracowano bowiem dotychczas wlasciwego, adekwatnego okre-
$lenia dla ,,nowych nowych mediow’'2.

Tabela 1. Kategorie social mediow

Stopien obecnosci spolecznej/Bogactwo mediéw
Niska Srednia Wysoka
portale wirtualne §wiaty
Wysoki blogi spolecznosciowe spoteczne
Stopien (np. Facebook) | (np. Second Life)
autoprezentacji/ ‘1 pozwalajace na Swiaty gier
autoujawnienia A WSpoine wymiang tresci wirtualnych
Niski projekty i g h World
(np. Wikipedia) spotecznos$ciowyc (np. Wor
(np. YouTube) of Warcrafft)

Zrodto: A.M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities od
Social Media, ,,Business Horizons” 2010, No 53, s. 63.

Panorama globalna mediéow spolecznosciowych

Od 2011 r. na stronie internetowej datereportal.com publikowany jest doroczny
raport zawierajacy statystyki z catego §wiata na temat uzytkownikow Internetu
i mediow spolecznosciowych, przygotowany przez Simona Kempa i jego team Ke-
pios, ze wsparciem platformy Hootsuite" oraz $wiatowej agencji ,,We Are Social”
z siedzibg w Nowym Yorku, opartych na danych, zbieranych od 0so6b trzecich, gro-
madzonych 1 publikowanych przez niektdre organizacje i osoby prywatne, m.in.
GlobalWeblIndex, Statista, GSMA Intelligence, Google s Consumer Barometer 1 in-
ne'*. Opracowanie zatytutowane: Digital 2019. Essential insights into how people
around the world use the Internet, mobile devices, social media and e-commerce
z danymi na styczen 2019 r. zawiera wiele znaczacych faktow dotyczacych rozwo-
ju technologii cyfrowych w §wiecie'®.

istniala w rzeczywisto$ci nowych mediéw. Dawniej trzeba byto czekaé, az przekaz zostanie wiagczony
do obiegu, az okreslona ksigzka pojawi si¢ w ofercie serwisu Amazon albo kiedy jakie$ nagranie trafi
wreszcie do iTunes. Nowe nowe media zréwnaty konsumentéw i producentdow — teraz kazdy moze
tworzy¢ wlasny przekaz i kazdy moze korzysta¢ z miliondéw propozycji przedstawianych przez in-
nych uzytkownikow sieci”, P. Levinson, dz. cyt., s. 15.

12 Tamze, s. 15-17.

13 Hootsuite — platforma zarzadzajagca mediami spoleczno$ciowymi, stworzona w 2008 r. przez
Ryana Holmesa, dzigki ktorej uzytkownicy moga zintegrowac uzywanie takich mediow, jak: Tivitter,
Facebook, Instagram, LinkedIn, Google+ i YouTube, Hootsuite Social Media Marketing & Menag-
ment Bashbord, https://hootsuite.com [dostgp: 1.05.2019].

14 Petna lista zrodet do skonsultowania: Data Sources and Methodologies, https://datareportal.
com/data-sources [dostgp: 1.05.2019]. Poczatkowo raporty dotyczyly niektorych obszardéw $wiata,
od 2012 r. prezentowane sg takze dane globalne.

15 Digital 2019: Global Overview, https://datareportal.com/reports/digital-2019-global-digital-over-
view [dostep: 1.05.2019]. Raport jest zaprezentowany w formie prezentacji, ztozonej z 221 slajdow.
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Autorzy raportu wskazuja, ze w 2019 r. wérdd ok. 7,7 mld ludzi na $wiecie byto
ok. 5,11 mld unikalnych uzytkownikow telefonéw komorkowych (zanotowano
wzrost 0 100 mln, czyli 2% w stosunku do stycznia 2018 r.). W tym czasie zanoto-
wano 4,39 mld uzytkownikdéw Internetu (wzrost o 366 mln, czyli 9% w porowna-
niu ze styczniem 2018 r.), a 3,48 mld to uzytkownicy mediéw spolecznosciowych
(wzrost o0 288 mln, czyli 9% w stosunku do stycznia 2018 r.). Z Internetu w stycz-
niu 2019 r. korzystato wigc 57% $wiatowej populacji.

Ponadto warto zauwazy¢, ze az 3,26 mld ludnos$ci $wiata korzysta z social me-
diow za pomocg urzadzen mobilnych. Wedtug raportu co jedng sekunde przybywa
11 nowych uzytkownikoéw Internetu, z czego najwigcej nowych internautow przy-
byto w Indiach (wzrost o ok. 100 mln, czyli o 20% w ciagu roku), dzieki czemu ten
kraj jest odpowiedzialny za ponad 1/4 catkowitego wzrostu rocznego w tej materii
w $wiecie. W Chinach odnotowano ponad 50 mln nowych uzytkownikow (wzrost
0 6,7% w stosunku do 2018 r.). Na trzecim miejscu — co moze by¢ zadziwiaja-
ce — w kwestii liczebnego wzrostu nowych uzytkownikéw Internetu uplasowaty
si¢ Stany Zjednoczone z 25,4 mln nowych internautow (wzrost o 8,8%). Autorzy
raportu wskazuja, ze szybki wzrost liczby uzytkownikow sieci internetowych to
kwestia ostatnich pigciu lat — od 2014 r. na $wiecie zanotowano ponad 1,9 mld
nowych internautow (skok o 75%). Wedlug danych zatozonego w 1865 r. w Paryzu
Migdzynarodowego Zwiazku Telekomunikacyjnego (ang. International Telecom-
munication Union, ITU) Internet w ciggu 16 lat dotart do pierwszego miliarda
uzytkownikow, a tylko w ciagu kolejnych szesciu lat osiagnat 2 mld'®. Nie mozna
zaprzeczy¢, ze rozw0j Internetu dokonat wickszej rewolucji w swiecie niz wynale-
zienie w 1450 r. ruchomych czcionek przez Jana Gutenberga.

Rodzi si¢ zatem pytanie: w jaki sposob ludzie na §wiecie uzytkuja za pomoca
Internetu media spoteczno$ciowe? Juz sam czas surfowania w sieci §wiadczy
o tym, ze jest to istotny element codziennego zycia. W skali $wiata uzytkowni-
cy spedzaja online codziennie $rednio 6 godzin i 42 minuty (krocej o 7 minut
w stosunku do 2018 r.), co daje ponad 100 dni rocznie kazdego roku. Coraz
szybsze polgczenia sprawiajg takze, ze uzytkownicy $Sciagaja coraz wigksza ilos¢
danych!’.

Jedng z form aktywnosci spotecznej w Internecie staty si¢ gry, w ktorych
uczestniczy ponad 1 mld ludzi na §wiecie, a tyle samo obserwuje kazdego miesig-
ca, jak graja inni. Gtéwne zainteresowanie uzytkownikow, wedlug danych raportu
z 2019 r., ukierunkowane jest jednak na media spotecznosciowe, cho¢ nie jest ono
takie samo na catym globie, ze wzgledu na rézne mozliwosci dostgpu do sieci.
Na pierwszym miejscu w tej materii sg Zjednoczone Emiraty Arabskie i Katar,
gdzie 99% uzytkownikow sieci korzysta z social mediow, a na koncu listy, z przy-

16 Statistics — ITU, https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx [dostep:
1.05.2019].

17 Najdtuzej $rednio w ciggu dnia uzytkujg Internet mieszkancy Filipin — ok. 10 godzin, Brazylii
— 9,5 godziny, z krajow europejskich w Portugalii — 6 godzin 38 minut, a w Polsce — 6 godzin i 2 mi-
nuty, Digital 2019: Global...
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czyn panujacego tam totalitaryzmu komunistycznego, znajduje si¢ Korea Poinoc-
na (ok. 0,1% to uzytkownicy mediow spoteczno$ciowych). W Chinach w ciaggu
roku takich uzytkownikéw przybyto 100 mln, w Indiach za§ 60 mln, w Indonezji
20 mln, w Brazylii 10 min.

Interesujace s takze liczby okreslajace czas spgedzony na korzystaniu z platform
spotecznosciowych — w skali §wiata to 2 godziny i 16 minut w 2019 r. (w 2018 1.
byly to 2 godziny i 15 minut), czyli 1/3 czasu ogdlnego korzystania z Internetu.
Przyktadowo, mieszkancy Japonii spedzajg srednio na tych platformach 36 minut
dziennie, a Filipinczycy az 4 godziny 12 minut w ciggu dnia. W Polsce $redni czas
to 1 godzina 45 minut, co jest nizsze od wspomnianej wyzej Sredniej Swiatowe;.

Jakie s3 najpopularniejsze platformy spotecznos$ciowe i komunikacyjne? Au-
torzy raportu ze stycznia 2019 r. zebrali nastepujace dane: Facebook (2,271 mld),
YouTube (1,9 mld), WhatsApp (1,5 mld), Facebook Messenger (1,3 mld), chinski
komunikator WeChat (1,083 mld), Instagram (1 mld). Na dalszych pozycjach,
ponizej 1 mld uzytkownikéw, uplasowaty si¢ m.in. Twitter (326 min), Skype
(300 mln), Snapchat (287 mln), Viber (260 mln) czy Pinterest (250 min). Tym
samym WhatsApp lub Facebook Messenger staly si¢ w 2019 r. aplikacjami uzyt-
kowanymi w 208 z 234 krajow, z ktorych autorzy raportu posiadali dane.

Wedlug wspomnianego amerykanskiego raportu w Polsce (dane na styczen
2019 r.) z 38,07 mln mieszkancoéw az 30,07 min (79%) to uzytkownicy Internetu,
18 mln posiada konta na portalach spotecznosciowych, a 16 mln korzysta z social
mediow za pomoca urzadzen mobilnych. W stosunku do stycznia 2018 r. zano-
towano wzrost o 1 mln nowych uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych i az
o 2 mln wigcej korzystajacych z nich na urzadzeniach mobilnych. Z jakich plat-
form spoteczno$ciowych korzystaja najczgsciej Polacy? Autorzy raportu z 2019 r.
wymieniajg nastepujace, najbardziej popularne: YouTube (89%), Facebook (85%),
Facebook Messenger (64%), Instagram (43%), Skype (33%), WhatsApp (32%),
Twitter (28%), Snapchat (24%).

Obok speiania potrzeb ludycznych, reklamowych i konsumpcyjnych, e-
rynek jest ogromnym zrédlem przychodu i rozwoju koniunktury gospodarcze;j.
Firma Statista'’s Digital Market Outlook oszacowata, ze wydatki na dobra tego
rynku wyniosty w 2018 r. 1,78 bln dolaréw amerykanskich. Ok. 2,82 mld ludzi
korzysta z zakupow w sieci, nabywajac w ten sposob ubrania, sprzet elektronicz-
ny, artykuty spozywcze, meble, zabawki, podrdze, muzyke czy gry komputero-
we. Nietrudno zauwazy¢, jak bardzo reklamy tych produktow staty si¢ obecne
wlasnie wsrdd uzytkownikéw medidw spotecznosciowych, potencjalnych od-
biorcow, ktorych mozna sprofilowac i pogrupowaé dzigki zbieranym za pomoca
tych mediow danych.

Wybrane proby oceny etycznej

Juz w 1950 r. Norbert Wiener ukul pojgcie cybernetics, czyli cybernetyki, ktora
badata, jakie korzysci i jakie ryzyka dla czlowieka moga ptyna¢ z automatyzacji
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zycia, z wykorzystania maszyn do przekazywania wiadomosci miedzy samymi
urzadzeniami, a takze miedzy ludZzmi a urzadzeniami's. Mechanizacja komunika-
cji miedzyludzkiej sprawita, ze nowe problemy etyczne ujawnity si¢ juz nie tylko
w zwigzku z uzywaniem urzadzen, ale takze sposobami i mozliwo$ciami prze-
kazywania samych informacji. Media, czyli srodki spotecznego przekazu, w na-
wigzaniu do monteskiuszowskiego trojpodziatu wiadzy, pod wplywem nosnosci
informacji, zostaly uznane za ,,czwartg wtadzg”, cho¢ dzi$ coraz czgsciej mowi si¢
o tym, ze staly si¢ ,,pierwszg wtadzg”".

Jesli media majg taka site, to z pewnoscia powinny takze podlegaé¢ refleksji
etycznej. M. Laskowska wskazuje, ze konieczna jest etyka nowych mediow, ro-
zumiana trojako: 1) jako refleksja etyczna nad poszczegdlnymi nowymi mediami,
wsrod ktorych wymienia social media; 2) jako naturalna konsekwencja etyki me-
diow; 3) jako odrebna etyka, specyficzna jedynie dla nowych medioéw?. Autorka
stwierdza, ze refleksja etyczna nad nowymi mediami moze by¢ swoista ochrong
dla cztowieka, dotyczy¢ ona bedzie bowiem nie tylko zasad korzystania z tych
mediow, ale takze moze przynies¢ wskazowki dla ich uzytkownika, jak np. posza-
nowanie przekonan religijnych, prawo do prywatnos$ci, prawo do wolnosci i nie-
zalezno$ci®'.

Dotychczas wielu autorow podejmowato probe opracowania catosciowej etyki
mediéw cyfrowych czy tez informacyjnych??. Pewng probg opracowania globalnej
etyki social mediow jest ksigzka Charlesa Essa, oparta na case studies z perspek-
tywy globalnej, cho¢ autor koncentruje si¢ na regulacjach prawnych Stanéw Zjed-
noczonych, Unii Europejskiej i Azji*. Wérdd gtéwnych zagadnien wspotczesnej
etyki mediow cyfrowych podejmowane sa nastepujace: wiasnos$¢ intelektualna,
privacy, bezpieczenstwo, przecigzenie informacjami, dzielenie si¢ materiatami cy-
frowymi, dyskryminacja ze wzgledu na pte¢ (gender), cenzura. Dlatego niektorzy
autorzy postuluja, by ten dziat poszukiwan etycznych nazywac¢ migdzykulturalng
etyka informacyjng®*. Poglady Essa sg jednak z jednej strony przesigkniete pro-
ba poszukiwania tozsamosci roznych narodow, a z drugiej — analizuje on zwigzki
pluralizmu etycznego wspotczesnej mysli zachodniej 1 konfucjanizmu. Poddajac
analizie etyke mediow cyfrowych, Ess konfrontuje rozne zagadnienia z perspek-

18 Szerzej na ten temat: N. Wiener The Human Use of Human Being. Cybernetics and Society,
London 1950.

1 Takie przekonanie wyraza w swoich pracach m.in. A. Lepa, Media — czwarta wladza, czy stuzba
czlowiekowi?, ,1.0dzkie Studia Teologiczne” 2000, nr 9, s. 171-180; tenze, Media a postawy, £.6dz
2003; tenze, Etyka mediosfery, ,,Annales: Etyka w Zyciu Gospodarczym” 2010, nr 1, s. 43-56.

20 Por. tez: M. Laskowska, Nowe media — nowa etyka?, w: Nowe media, ale nowe czy stare pro-
blemy?, red. J. Hajdasz, Poznan 2011, s. 97-116.

2 Tamze, s. 99-100.

22 Poglady poszczegdlnych tworcow oméwione sa szczegdtowo w: R. Capurro, Intercultu-
ral Information Ethics, w: The Handbook of Information and Computer Ethics, red. K.E. Himma,
H.T. Tavani, New Jersey 2008, s. 639-665.

3 Por. tez: Ch. Ess, Digital Media Ethics. Digital Media and Society Series, Cambridge 2014.

2% Na taka nazwe¢ wskazuja np.: Ch. Ess, Ethical Pluralism and Global Information Ethics, ,,Ethics
and Information Technology” 2006, No 8, s. 215-226; R. Capurro, dz. cyt., s. 639—-665.
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tywa etyki utylitarnej, deontologii, metaetyki (relatywistycznej, absolutystycznej
i pluralistycznej), etyki feministycznej, etyki cnét, konfucjanizmu i w kontekscie
afrykanskim, brakuje jednak w jego pracy odniesienia do etyki chrze$cijanskiej®.

Sposrod innych prob wskazania na potrzebe etyki w mediach cyfrowych na
uwage zastuguje koncepcja wloskiego filozofa Lorenzo Magnaniego, ktory za-
uwaza, ze w naszej epoce szybkiej globalizacji technologie informacyjno-komu-
nikacyjne, takie jak Internet, bazy danych czy sieci polaczen staly si¢ kluczowymi
mediatorami mi¢dzy ludzmi i wspdlnotami. Postuluje on koncepcje ,,mediatorow
moralnych”, ktérymi bylyby przedmioty lub struktury wskazujace etyczne lub
nieetyczne konsekwencje dziatanh w przestrzeni cyfrowej*. Potrzeba ,,mediatorow
moralnych” wydaje si¢ szczeg6lnie wazna w procesie towarzyszenia wychowaniu
dzieci i mlodziezy. T¢ role odgrywaja rodzice, ale takze powinni czu¢ si¢ do niej
wezwani nauczyciele, wychowawcy, trenerzy, a nawet bardziej uformowani mo-
ralnie rowiesnicy.

W prowadzonej dyskusji o etyce nowych medidow uczestniczy takze Stolica
Apostolska, ktéra po soborowym Dekrecie o $srodkach spotecznego przekazu In-
ter mirifica (4 grudnia 1963 r.)’” powotywala specjalne dykasterie, pomagajace
w ocenie etycznej nowych §rodkow spotecznej komunikacji’®. W 1964 r. Pawet V1,
na bazie poprzednich instytucji, utworzyt Papieska Komisje ds. Komunikacji Spo-
tecznej, a od 1988 r. decyzja Jana Pawta II stata sie ona Papieska Rada ds. Srod-
kow Spotecznego Przekazu, ktora istniata do 2016 r., kiedy to papiez Franciszek
przekazal jej kompetencje najpierw Sekretariatowi, a potem, od 2018 r., Dykasterii
ds. Komunikacji Stolicy Apostolskiej. Wydawane przez papiezy, jak i rzeczong dy-
kasterie dokumenty zawieraja odniesienia takze do wspolczesnej sytuacji nowych
mediéw spotecznosciowych?.

% Por. tez: rozdziat VI: Digital Media Ethics: Overview, Frameworks, Resources, w: Ch. Ess,
Digital Media...,s. 136-174.

26 L. Magnani, Mediatori morali. Come gli artefatti ci rendono morali, ,,Scienze Giuridiche, Sci-
enze Cognitive e Intelligenza Artificiale” 2007, nr 7, s. 29-53; tenze, The Mediating Effect of Mate-
rial Cultures as Human Hybridization, w: Information Technology Ethics: Cultural Perspectives, red.
S. Hongladarom, Ch. Ess, Hershey—London—Melbourne—Singapore 2007, s. 31-53.

27 Pelny tekst dokumentu w: Sobor Watykanski II. Konstytucje, dekrety, deklaracje, tekst polski,
nowe thumaczenie, red. M. Przybyl, Poznan 2002, s. 87-95.

28 W 1948 r. Pius XII utworzyt papieska komisj¢ ds. kina (Pontificia commissione di consulenza
e di revisione ecclesiastica dei film a soggetto religioso o morale), ktdra potem przeksztalcono w Pa-
pieska Komisje ds. kinematografii dydaktycznej i religijnej. W 1957 r. $w. Klara z Asyzu, wspomi-
nana w kalendarzu katolickim 11 sierpnia, zostata mianowana przez tego papieza patronka telewizji
i telekomunikacji.

2 Wsrod tekstow, w ktorych zostaty podjete tematy nowych medidow, nalezy wymienié nastgpuja-
ce, wydane przez Papieska Rade ds. Srodkow Spotecznego Przekazu: Instrukcja duszpasterska Com-
munio et Progressio (23 maja 1971 r.); Pornografia i przemoc w Srodkach Spolecznego Przekazu
(7 maja 1989 r.), Instrukcja duszpasterska Aetatis novae o przekazie spotecznym w dwudziesta rocz-
nicg ogloszenia Instrukcji Communio et progressio (22 lutego 1992 r.), Etvka w reklamie (22 lutego
1997 r.), Etyka w srodkach spotecznego przekazu (4 czerwca 2000 r.), Etyka w Internecie (22 lutego
2002 1.), Kosciot a Internet (22 lutego 2002 r.). Por. tez: M. Laskowska, Media i teologia. Kierunki
badan teologicznych w ujeciu Magisterium Kosciola, ,,Teologia Praktyczna” 2013, t. 14, s. 137-158;
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0d 1967 r. w dniu 24 stycznia, we wspomnienie $§w. Franciszka Salezego, patro-
na dziennikarzy i mediéw, obchodzony jest Swiatowy Dzien Srodkéw Spoteczne-
go Przekazu, z ktorego okazji papieze publikujg oredzia. W 2008 r. Benedykt XVI
pisal, ze bardziej niz kiedykolwiek potrzebna jest dzisiaj ,,infoetyka” na podobien-
stwo istniejgcej bioetyki na polu medycyny*°. W 2009 r. ten sam papiez opisywat
nowe technologie jako miejsce budowania przyjazni i pokoju migdzy ludzmi’!,
natomiast w 2013 r. wskazywal na bardzo wazne spoteczne i kulturotworcze funk-
cje sieci spotecznosciowych2. W ostatnim czasie papiez Franciszek zwrdcit uwage
na kwestie fake-newséw w mediach®® oraz potrzebe tworzenia prawdziwych sieci
spotecznosciowych?.

Moralne aspekty social mediow w perspektywie transcendentaliow

Jesli okreslenie social — spoteczny uzywane w terminie social media wskazuje
na tego, kto tworzy te media, a wigc na cztowieka, czyli byt rozumny, wolny, zdol-
ny do milosci, to w takiej perspektywie personalistycznej mozna szukac¢ i powrdcicé
do podstawowych kategorii metafizycznych i etycznych w rozstrzyganiu dylema-
tow etycznych zwigzanych z nowymi mediami. Social media sa niewatpliwie plat-
forma wymiany informacji, pogladow, pozwalaja na poznawanie $wiata i drugiego
cztowieka, dlatego w procesie ich uzywania, jak i w tresciach, ktore sg za ich po-
mocg przekazywane, mamy do czynienia z warto§ciami. Zostang zatem przywola-
ne tutaj niektore aspekty moralne korzystania z nowych mediow w $§wietle trzech
wlasciwosci kazdego bytu, nazywanych w jezyku filozoficznym ,,transcendentalia-
mi aksjologicznymi”, skupionych w triadzie: prawda, dobro i piekno**. Moga by¢
one punktem odniesienia, akceptowalnym przez ludzi o réznych pogladach, wy-
znaniu religijnym itp., brakuje bowiem w przestrzeni mediéw spotecznosciowych
takich wlasnie regut etycznych odwotujacych si¢ do systemow aksjologicznych,
a nie tylko religijnych. W 2009 r. Benedykt X VI wskazywal na rol¢ transcendenta-

P. Sotga, Kosciot katolicki wobec Internetu. Zarys problematyki w ujeciu historycznym, ,,Res Gestae.
Czasopismo Historyczne” 2016, nr 2, s. 145-161.

30 Benedykt XVI, Oredzie na XLII Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu (24 stycznia
2008 r.), ,L’Osservatore Romano” wyd. pol. 2008, nr 3, s. 8-10.

31 Benedykt X VI, Oredzie na XLIII Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu (24 stycznia
2009 r.), ,,L’Osservatore Romano” wyd. pol. 2009, nr 3, s. 5-7.

32 Benedykt X VI, Oredzie na XLVII Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu (24 stycznia
2013 r.), ,,L’Osservatore Romano” wyd. pol. 2013, nr 3-4, s. 10-12.

33 Franciszek, Oredzie na LII Swiatowy Dzier Srodkéw Spotecznego Przekazu (2018 1.), ,,L’Os-
servatore Romano” wyd. pol. 2018, nr 2, s. 4-7.

3 Franciszek, Oredzie na LIII Swiatowy Dzier: Srodkéw Spolecznego Przekazu (24 stycznia
2019 r.), http://w2.vatican.va/content/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-fran-
cesco 20190124 messaggio-comunicazioni-sociali.html [dostep: 1.05.2019].

3 Por. tez: J. Mastalski, Aksjologiczny wymiar skutecznego wychowania, ,,Chowanna” 2008,
nr 1, s. 131-141. Szeroko o rozwinigtej przez Mieczystawa Gogacza koncepcji roli transcendenta-
liow w wychowaniu pisze: J. Horowski, Pedagogika tomistyczna a pedagogika wartosci, ,,Pedagogia
Christiana” 2008, nr 1/21, s. 241-255.
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liow w cyberprzestrzeni: ,,Zycie nie sktada sie po prostu z nastepujacych po sobie
zdarzen i doswiadczen. Jest raczej poszukiwaniem prawdy, dobra i pickna. Przez
wzglad na nie dokonujemy wyboréw, korzystamy z wolnosci, i w nich — w praw-
dzie, dobru i pieknie — odnajdujemy szczescie i rados¢. Nie nalezy dawac sie zwies§¢
tym, ktérzy zwyczajnie szukaja w nas konsumentéw na rynku o nieograniczonych
mozliwosciach, gdzie juz sam wybor staje si¢ dobrem, nowo$¢ podszywa si¢ pod
pigkno, a subiektywne do$wiadczenie zastepuje prawde™®. W jaki sposdb zatem
prawda, dobro i pickno mogg poméc w ksztaltowaniu postaw miodych ludzi za
pomocg nowych medidw elektronicznych?

a) Prawda

Klasyczna definicja prawdy mowiaca o tym, Ze ma ona miejsce wowczas, gdy
to, co zachodzi w intelekcie czlowieka, ma odzwierciedlenie w rzeczywistosci
(adaequatio rei et intellectum), bardzo wyraznie weryfikuje si¢ wsrod uzytkowni-
kow social mediow. Z jednej strony moga by¢ one wartoSciowym zrodiem zdoby-
wania wiedzy i informacji o cztowieku, §wiecie, rzeczywisto$ciach wiary, wartosci,
szczescia, samorealizacji. Zamieszczane informacje moga bardzo szybko docieraé
do innych odbiorcow, moga takze by¢ przekazywane, kopiowane, rozsytane. Nie-
uchronnie zauwazalne sa jednak liczne niebezpieczenstwa zwigzane z prawda prze-
kazu w social mediach. Moze ona dotyczy¢ zarowno portali spoteczno$ciowych,
na ktérych wydawcy prasy i programéw informacyjnych manipulujg prawda?’, jak
i najprostszych form komunikowania miedzy znajomymi czy przyjaciéimi.

Komunikacja za pomoca social mediow moze zachwia¢ realny przekaz infor-
macji — niektorzy uzytkownicy traca nie tylko poczucie czasu i przestrzeni, ale tak-
ze zaczynaja miec lepsze relacje on-line od tych w rzeczywisto$ci, dlatego mowi
si¢ nawet o uzaleznieniu od tych mediow (np. Facebook addiction)®. Sylwia Ku-
czamer-Ktopotowska zwraca uwage na to, ze pokolenie Y, nazywane pokoleniem
»milenialsow”, charakteryzuje biegto§¢ w poshugiwaniu si¢ mediami elektronicz-
nymi, stajac si¢ dla tej generacji ,,swoistym wyznacznikiem przynaleznosci, wrgcz
stylem zycia, i ma istotny wplyw na wiele jego aspektow, w tym migdzy innymi

36 Benedykt XVI, Oredzie na XLIII Swiatowy Dzier. .., s. 6.

37 Metody manipulacji w tej sferze przedstawit: L. Wala, Dezinformacja spoteczenstwa realizo-
wana przez media internetowe a jej spoteczna akceptacja, ,Annales. Etyka w Zyciu Gospodarczym”
2015, nr 1, s. 115-124. Autor przywotuje w tek$cie Karte Etyczng Polskich Mediéw z 29 marca
1995 r., oparta przede wszystkim na zasadzie prawdy, oraz ukazuje, w jaki sposob niektére media
manipuluja prawda na stronach internetowych prasy czy portali w celu osiagnigcia zamierzonych
zyskow z nowych odston strony oraz z umieszczanych obok reklam.

3% Rozne aspekty skutkéw komunikacji przez social media, odwotujac si¢ do klasycznej fra-
zy McLuhana, opisal: S. Skwark, The medium is the message. O sieci, komunikowaniu politycz-
nym i social media, w: Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wen-
dland, Poznan 2012, s. 111-126. Skutki uzaleznienia m.in. od mediow spotecznosciowych analizuja:
S. Kania, Cyberuzaleznienia i ich profilaktyka pedagogiczna, w: New Addictions — od dopalaczy do
portali spolecznosciowych, red. D. Nowalska-Kapuscik, Bedzin 2016, s. 239-258; M. Chuchra, -
brane symptomy dysfunkcyjnosci rodziny a aktywnos¢ studentow w Internecie, ,,Current Problems of
Psychiatry” 2014, No 15 (2), s. 74-77; A.M. Kaplan, M. Haenlein, dz. cyt., s. 64.
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na relacje migdzyludzkie, wyznawany system wartosci, aktywnos$¢ zawodowa,
zainteresowania, a takze zachowania konsumenckie”®. ,,Pokolenie Y™, czyli oso-
by urodzone w latach 1980-1996 (wedlug innych autorow nawet miedzy 1977
a 2004 r.), nazywane takze m.in. generacja Milenium, generacja Net, pokoleniem
sieci czy pokoleniem iPodow, to ludzie ,,najczesciej sprytni i zuchwali, brak im
cierpliwosci, pokory i szacunku dla hierarchii stuzbowej. Sa przekonani o wtasne;j
wartosci 1 wiedzy, zadni zmian w obowigzujacych standardach. Do ich zalet zali-
czy¢ mozna tolerancyjnos¢, otwarto$¢ na inne kultury, doskonata znajomos$¢ Inter-
netu i nowych technologii komunikacyjnych, niezalezno$¢ i ambicje, podzielnosé
uwagi, umiejetnos$¢ pracy w grupie, zadaniowe podejscie do pracy, przebojowosé
i walecznos$¢, wykonywanie zadan z pasja, ciagla gotowos¢ rozwoju i dalszego
ksztalcenia sig, a takze zaangazowanie w zadania dajace satysfakcje™. Gdy widzi
si¢ takie cechy ,,milenialséw”, mozna postawi¢ pytanie: czy w zycie tych mlodych
ludzi wpisane jest poszukiwanie prawdy? Jak zostalo wskazane wczesniej, w dobie
Wikipedii i krgzagcej w sieci wiedzy, nie zawsze zgodnej z rzeczywistoscig, to zada-
nie paradoksalnie jawi si¢ jako trudniejsze dla wspotczesnych mtodych. Dla wielu
z nich, uzytkujacych portale spolecznosciowe, wyznacznikiem prawdy o swiecie
nie sg kategorie prawdy i fatszu, ale uzyskane polubienia (np. tzw. likes na Facebo-
oku czy Twitterze). Niektorzy zaczynajg zatem bezkrytycznie przyjmowac tresci,
ktore widza na ekranie telefonu czy komputera.

Najbardziej niebezpieczne staje si¢ to zjawisko w obliczu rozwijajacej si¢ dyk-
tatury relatywizmu, czyli negowania przez wielu nie tylko potrzeby, ale w ogole ist-
nienia obiektywnej prawdy i przyznawania, ze nie ma w §wiecie nic pewnego, kazdy
moze sobie usankcjonowa¢ to, co wedlug swoich zachcianek uzna za prawdziwe.
Prowadzi to nieuchronnie takze do kryzysu moralnego, a wigc zakwestionowania
dobra, o czym bedzie w dalszej czesci tekstu*!. Analizujgc role prawdy w spoteczen-
stwie relatywizmu, a zwtaszcza w mediach, Jan Perszon podkresla, jak czgsto przekaz
medialny zostaje ,,spreparowany”, by wywotat u odbiorcy skutek zamierzony przez
nadawce®. Podatnos¢ mtodych umystow na takie relatywistyczne zabiegi w me-
diach jest rzecza oczywista, dlatego bardzo istotne jest wychowanie do wtasciwego
uzytkowania mediow spotecznosciowych. Wobec szybkich zmian w tej materii nie
tylko technologia informacyjna, ale takze edukacja medialna powinna by¢ jednym
z przedmiotdw obowigzkowych juz w szkotach podstawowych.

W kontekscie zmagah o prawdziwo$¢ przekazu social media sa takze arena
jeszcze innego, zakamuflowanego zafalszowywania rzeczywistosci. Cho¢ o ter-

¥ 8. Kuczamer-Klopotowska, Rola mediow spolecznosciowych w komunikacji pokolenia Y,
»~Handel Wewngtrzny” 2016, nr 3, s. 216.

40 Tamze, s. 219.

4 Na temat dyktatury relatywizmu rozmowy z Habermasem prowadzit kard. Joseph Ratzinger,
J. Ratzinger, J. Habermas, Etica, religione e stato liberale, Brescia 2005; L. Kleska, Oblicza Josepha
Ratzingera. Zarys dyskusji wokol przemian teologii straznika wiary na przetomie XX i XX wieku,
Warszawa 2011, s. 82—85. Wiegcej na temat skutkow relatywizmu w spoteczenstwach europejskich,
R. de Mattei, Dyktatura relatywizmu, Warszawa 2009.

42 J. Perszon, Prawda w spoleczenstwie relatywizmu, ,,Teologia i Cztowiek” 2014, nr 2, s. 11-28.
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minie postprawda dopiero w 2016 r. ustyszal caly §wiat po jego uznaniu przez
redaktoréw Oxford Dictionary, to robit on karier¢ w praktyce medialnej od potowy
XX w., wraz z pojawieniem si¢ telewizji*. Cho¢ postprawda okazuje si¢ ostatecz-
nie ktamstwem, to — w odrdznieniu od tego ostatniego — nie licza si¢ w niej fakty,
a emocje, jakie dana informacja moze wywota¢ u odbiorcow. Dla mtodego pokole-
nia ,;milenialséw” to wtasnie informacje podawane w nurcie postprawdy staja si¢
niemal trucizng, na ktorg z biegiem czasu coraz trudniej odnalez¢ antidotum. Piotr
Pawetczyk i Jakub Jakubowski przedstawili sze$¢ skutkow kltamstwa spotecznego
w kontekscie postprawdy: dezinformacja w celu ubezwtasnowolnienia osoby, po-
glebianie atmosfery nieufno$ci i podzialow psychopolitycznych, komercjalizacja
demokracji, naruszenie podstawowych zasad komunikacji spotecznej w celu two-
rzenia nowych wspolnot na bazie falszywych obrazéw rzeczywistosci, ogranicze-
nie mozliwosci doj$cia do prawdy o $wiecie przez manipulacje, agresja zarowno
u ktamcy, jak i oktamywanego*. Zdaniem przywotanych autoré6w zabiegi te sg
szczegoblnie widoczne w obszarze polityki. Jesli mtodzi ludzie chetniej zyskujg in-
formacje o polityce i zZyciu spotecznym z Internetu, a zwlaszcza z portali spotecz-
no$ciowych, niz z telewizji czy prasy, to wiasnie nowe media sg dzi$ szczegdlnym
polem bitwy o wyborcow, zwlaszcza w pokoleniu dorastajacych i wchodzacych
w dorostosé.

Niektore hasztagi, promowane takze przez mlodych, dostownie zmienity bieg
historii, przekierowujac oczy $wiata na wazne problemy spoteczne. Na ten problem
zwraca uwage Ekaitz Cancela, dziennikarz hiszpanski, badajacy przemiany wspot-
czesnego kapitalizmu w §wiecie, piszac o przebudzeniu ze snu technologicznego,
w ktory popadta zwtaszcza Europa, ryzykujaca utrate kontroli nad technologiami
na rzecz big data lub sztucznej inteligencji®. Autor ten zauwaza, ze wlasnie Swiat
polityki postuluje dzi$§ wzmacnianie takich regulacji, np. w Facebooku, ktore za-
pobiegatyby rozprzestrzenianiu nieprawdziwych informacji w sieci. Jest to z pew-
no$cig wezwanie do nauczenia odbiorcow, szczeg6lnie mtodych, rozeznawania,
bez ktorego nie mozna odpowiedzialnie korzysta¢ z mediéw spotecznosciowych,
w ktorych nie ma miejsca na rézne odcienie szaro$ci, a jest jedynie ukazywanie rze-
czy sprzecznych, prowadzacych do silnej polaryzacji ich nadawcoéw i odbiorcow.
Obecne jest to takze w §wiecie idoli medialnych, ktorych dziatalno$¢ $ledzg nasto-
latkowie. Zjawisko personal branding, czyli ksztalttowania marki osobistej, nie jest
wolne od zafalszowan i celowego wprowadzania w biad mtodych odbiorcéw, by

4 Na temat pochodzenia i znaczenia pojecia w $wiecie mediow: P. Pawelczyk, J. Jakubowski,
., Postprawda” i nowe media. Czy potrzebujemy ,, postprawdy”’?, , Srodkowoeuropejskie Studia Po-
lityczne” 2017, nr 1, s. 197-212. O putapkach w $wiecie social mediow por.: M. Galent, Psychogra-
fia, emocje spoteczne i nowe formy komunikacji politycznej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2017, nr 2,
s. 265-281.

4 Tamze, s. 200-202.

4 Por. tez: E. Cancela, Despertar del sueiio tecnoldgico. Crénica sobre la derrota de la de-
mocracia frente al capital, Madrid 2019. Wczeéniejsza ksigzka tego autora: EIl TTIP y sus efectos
colaterales, Barcelona 2016, zostala poswigcona innemu aspektowi kapitalizmu, jakim jest handel
transatlantycki.
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sktoni¢ ich np. do akceptowania okre§lonych zachowan spolecznych (nowe formy
zwigzkow, poglady, style zycia) albo do konkretnych zachowan konsumenckich
(reklama produktow, ubran, sprzetu elektronicznego)*.

W 2017 r. redaktorzy stownika Collins Dictionary uznali za stowo roku fake
news, czyli falszywa wiadomos¢, sensacje, upowszechniang jako obiektyw-
ng wiadomos¢. Dlatego bardzo waznym wyzwaniem edukacyjnym i wycho-
wawczym staje si¢ dzi$ uczenie mtodych ludzi rozrézniania prawdy od fatszu,
zwlaszcza w przestrzeni wirtualnej. Nawet jesli zostalyby opracowane jakies
aplikacje wychwytujace fatszywe wiadomosci, to niewatpliwie dobrze uformo-
wana sfera moralna odbiorcy pozostanie najlepszg bariera przed odbiorem lub
produkowaniem nieprawdy. Lukasz Iwasinski postuluje, by wprowadza¢ w zy-
cie wskazania Migdzynarodowej Federacji Stowarzyszen i Instytucji Bibliote-
karskich (IFLA) na temat szukania informacji w sieci*’. Niewatpliwg pomocg
jest jednak dobrze uformowane sumienie odbiorcy, w oparciu o wlasciwe normy
moralne, a zwlaszcza klasyczng definicj¢ prawdy. Benedykt XVI podkresla po-
zytywna role nowych mediow w budowaniu prawdziwych, niezafatszowanych
relacji osobowych: ,,Coraz wigkszy udziat w publicznym forum cyfrowym, ktore
tworza tak zwane social networks, prowadzi do zacie$niania nowych rodzajow
wiezi miedzyosobowych, wplywa na postrzeganie siebie, a zatem zmusza tez do
zadania sobie pytania nie tylko o poprawnos$¢ wlasnego postgpowania, ale takze
o autentyczno$¢ wlasnego zycia™®. Przestrzega jednak, by profile internetowe
mtodych nie stawaly si¢ paralelnym $wiatem do rzeczywistego: ,,Wchodzenie
do tej wirtualnej przestrzeni moze by¢ znakiem autentycznego dazenia do oso-
bowego spotkania z drugim cztowiekiem, jezeli uwaznie si¢ unika zwigzanych
z tym niebezpieczenstw, takich jak ucieczka w swego rodzaju swiat «paralelny»
czy nadmierne obcowanie ze §wiatem wirtualnym. Pragnienie «udost¢gpnianiay
informacji, «przyjazni» stawia wobec wymogu wyzwania autentycznosci, wier-
nosci samym sobie, bez ulegania ztudzeniu, ze tworzymy sztucznie wtasny «pro-
fil» publiczny”.

b) Dobro

Dobro to jedno z podstawowych poje¢ etycznych, oznaczajace postegpowanie
zgodnie z normami moralnymi. R6zne systemy etyczne w rozmaity sposéb defi-
niujg zar6wno samo dobro, jak i sposob dojscia do niego. Klasyczna idea ppovyaig,
ktoéra w starozytnosci oznaczato madros¢ praktyczna, czyli podstawowa wiedzg
o zasadach postgpowania oraz sposobach osiggnigcia dobra, jawi si¢ jako funda-
mentalna w przestrzeni nowych mediow. Czasem t¢ postawe czy cnote thumaczy

4 Na temat personal branding zob.: M. Grzesiak, Negatywne implikacje postprawdy i fake new-
sow w kontekscie ksztattowania marki osobistej, ,Marketing i Rynek” 2017, nr 12, s. 20-26.

47 Por. tez: L. Iwasinski, Fake news i post-prawda. Krétka charakterystyka, ,,Przeglad Edukacyj-
ny” 2018, nr 2, s. 2—4.

4 Benedykt XVI, Oredzie na XLV Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu (24 stycznia
2011 r.), ,,L’Osservatore Romano” wyd. pol. 2011, nr 3, s. 8-9.
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si¢ jako ,,roztropnos¢”, czyli rozstrzygajaca wiedze na temat tego, jakie dziatania
podjaé, jakich unika¢ oraz w jaki sposdb dojs¢ do zamierzonego dobra®.

Jesli uznajemy dobro drugiej osoby, respektujemy wowczas jej godnosc.
W przestrzeni medialnej kategoria ta przektada si¢ na wiele dobr, ktoére winny by¢
chronione: dane osobowe, ocena drugiej osoby, weryfikacja tozsamosci, ochrona
wizerunku, znajomosci i przyjaznie itd. Coraz czesciej styszy si¢ o wprowadzaniu
nowych zasad ochrony danych osobowych, zarowno za pomoca regulacji praw-
nych®, jak i w obszarze samych nowych mediéw przez ich administratoréw lub
samych uzytkownikow. Matgorzata Laskowska przywotuje dziatania Jane E. Kir-
tley z University of Minnesota, ktéra ulozyla zbior zasad etycznych odnos$nie do
Facebooka®. Dane z Twittera sa dla wielu naukowcow takze przedmiotem badan
i analiz, co moze budzi¢ r6zne watpliwosci etyczne®. Mozna w tym wszystkim za-
uwazy¢ pewien paradoks: z jednej strony prawo i rozporzadzenia roznych szczebli
uszczuplajg mozliwosci wyjscia na $wiatto pewnych danych dotyczacych osoby,
chronigc w coraz szerszym wymiarze ostatecznie godno$¢ osoby. Z drugiej jednak
strony sami uzytkownicy nowych mediéw decyduja si¢ na inne sposoby ujawnia-
nia danych dotyczacych swojego zycia codziennego, preferencji wyborczych, po-
gladow politycznych i spotecznych na portalach spotecznosciowych, w dyskusjach
na forach, w komentarzach, umieszczanych postach itd., by¢ moze zapominajac
niekiedy o sposobie dziatania Internetu, w ktorym raz zamieszczona informacja
jest praktycznie niemozliwa do trwalego usuniecia. Przed takim zagrozeniem prze-
strzegatl specjalista od mediow Marshall McLuhan, ktéry przypominat, ze ,,stajemy
si¢ tym, co posiadamy. (...) Ksztattujemy swoje narzedzia, a wkrotce nasze narze-
dzia beda ksztalttowac nas™>.

W kontekscie dobra niezwykle waznym pytaniem moralnym dotyczacym $wia-
ta nowych technologii cyfrowych jest kwestia wychowania do wlasciwego roze-
znawania dobra i zta w cyberprzestrzeni. Jesli media te sg gtownag przestrzenig re-
alizacji nie tylko relacji migdzyludzkich dla bardzo wielu mtodych ludzi, zasadne
jest zapytanie, jaki $wiat moralny, jakie warto$ci czy antywarto$ci sg przez nich
tam przekazywane, umieszczane i promowane.

Szeroko komentowany jest problem wilasciwych relacji w sieci i poza nig. Wy-
dawac si¢ moze, ze wsrod mtodych ludzi funkcjonuje podziat relacji migdzyludz-
kich w systemie off-line/on-line. Badania prowadzone przez grupe dziewigciu na-

4 Zbidr artykutow na temat kategorii dobra w $rodkach spotecznego przekazu por.: Dobro w me-
diach. Z cienia do swiatla, red. A. Baczynski, M. Drozdz, Tarnéw 2012.

0 Jednym z najnowszych, znaczacych dokumentow legislacyjnych w tym wzglgdzie jest: roz-
porzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony 0s6b fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 5.04.2016),
stosowane od 25 maja 2018 r., implementowane przez poszczegodlne kraje Unii Europejskie;.

1 M. Laskowska, Nowe media — nowa etyka?..., s. 98—100.

52 Por. tez: J. Wheeler, Mining the First 100 Days: Human and Data Ethics on Twitter Research,
»Journal of Librarianship and Scholarly Communication” 2018, nr 6 (2).

33 M. McLuhan, Zrozumieé media. Przedtuzenie cztowieka, Warszawa 2004, s. 17.
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ukowcow w roznych krajach $wiata wykazaty, w jaki sposob otoczenie ma wpltyw
na social media®. Wskazano, ze relacje te s oceniane bardziej w kategoriach bar-
dziej intensywne / mniej intensywne albo intymne / mniej prywatne. Widoczna
jest tym samym pewna tendencja, zwtaszcza wsrdod miodych, ktorzy okazuja sig
bardziej otwarci na réwiesnikow, albo tych, z ktorymi nie mieszkaja na co dzien,
niz w stosunku do rodzicow, z ktorymi zyja. Nowe konteksty relacji sa okazjg do
tworzenia réznego typu wigzi, dzigki ktorym uzytkownicy mediow stajg si¢ bar-
dziej $wiadomi takze tego, kim sami sg*. Shusznie zauwaza Franciszek: ,,Obraz
ciata i cztonkdéw przypomina nam, ze korzystanie z sieci spotecznosciowej dopet-
nia spotkania osobowego, ktore przezywa si¢ poprzez ciato, serce, oczy, spojrzenie,
oddech drugiego. Jesli sie¢ jest uzywana jako przedtuzenie lub jako oczekiwanie
na to spotkanie, to wowczas nie zdradza siebie i pozostaje bogactwem dla komunii.
Jesli rodzina korzysta z sieci, aby by¢ bardziej powigzana ze sobg, aby nastgpnie
spotka¢ sie przy stole i spojrze¢ sobie w oczy, to jest to bogactwo.

Jak wskazuja badania naukowe, jednym z najpowazniejszych zagrozen social
media jest cyberprzemoc rowiesnicza, ktdra zostata ujawniona po raz pierwszy
ok. roku 2000 w takich krajach, jak Japonia, Stany Zjednoczone czy Kanada®’.
Zjawisko to nosi nazwe nekania w sieci (ang. on-line harassment), cyberprzemocy
(ang. cyber-bullying) czy agresji elektronicznej. Za amerykanskimi badaniami
Anna Waligéra-Huk wskazuje najczgstsze formy cyberprzemocy: nekanie, ob-
gadywanie, plotkowanie, podszywanie si¢ pod kogos, dzielenie si¢ prywatnymi
informacjami lub tajemnicami o innych, prze§ladowanie (ang. cyber-stalking),
nagrywanie filmow lub zdje¢ majacych na celu upokorzenie drugiej osoby, wysy-
lanie materialow o zabarwieniu seksualnym lub pornograficznym (ang. sexting),
gry z cyberprzemoca, filmy na portalu YouTube ze znamionami przemocy, happy
slapping, czyli wesoty klaps™®.

Zjawiska te byly w Polsce w 2017 r. przedmiotem analiz Najwyzszej Izby
Kontroli w raporcie Zapobieganie i przeciwdziatanie cyberprzemocy wsrod dzieci
i mtodziezy>. Choc¢ Polska nalezy w Europie do krajow o wysokim poziomie liczby
ofiar i sprawcow cyberprzemocy, to ciaggle jest to temat wymagajacy wielu dzia-
fan zaréwno ze strony rodzin, jak i szko6t lub innych osrodkow wychowawczych.

3 Por. tez: D. Miller i inni, Come il mondo ha cambiato i social media, wyd. wt. red. G. D’ Agostino,
V. Matera, London 2019.

5 Tamze, s. 133-147. Wérod dziesigeiu kluczowych tematow w $wiecie social media autorzy
ksigzki podejmuja: wychowanie i mlodzi, praca i rynek, relacje online i offfine, pte¢, nierownosci,
polityka, obrazy widzialne, indywidualizm, czy social media czynia ludzi bardziej szczgsliwymi?,
przysztosc.

56 Franciszek, Oredzie na LIII Swiatowy Dzief. ..

7 Por. tez: A. Waligora-Huk, Cyberprzemoc wsrod miodziezy ze szkot wiejskich, Katowice 2015;
J. Barlinska, A. Szuster, Cyberprzemoc. O zagrozeniach i szansach na ograniczenie zjawiska wsrod
adolescentow, Warszawa 2014; K. Garwol, Polska szkola w dobie zagrozenia cyberprzestepczoscig,
»Dydaktyka Informatyki” 2018, nr 13, s. 113-118.

% A. Waligéra-Huk, dz. cyt., s. 86-96.

% Zapobieganie i przeciwdzialanie cyberprzemocy wsrod dzieci i mlodziezy, https://www.nik.
gov.pl/plik/id,15249,vp,17730.pdf [dostgp: 10.06.2019].
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Raport NIK wykazat, Ze przemoc rowiesnicza z uzyciem mediow elektronicznych
jest powaznym i narastajagcym problemem spotecznym i wychowawczym. 26,7%
ankietowanych uczniow bylo dotknigtych cyberprzemoca, 48,8% w przypadku ta-
kiego do$wiadczenia nie zwrociloby si¢ do nikogo o pomoc, a jedynie 13,3% po-
sztoby z tym problemem do nauczyciela®. Nawet jesli NIK pozytywnie oceniata
dziatania 6wczesnego Ministerstwa Edukacji Narodowej dotyczace cyberprzemo-
cy wsrdd dzieci i mtodziezy, to jednoczesnie wskazano wiele obszarow wymaga-
jacych nowych dziatan. Niezwykle istotne wydaje si¢ wypracowanie w tej dziedzi-
nie mechanizméw wspotdziatania rodziny, szkoty, organéw panstwa, organizacji
pozarzadowych i religijnych w celu uswiadamiania skali problemu oraz nowych
strategii wychowawczych czy kampanii spotecznych w tym temacie.

W czerwcu 2019 r. Fondazione Pontificia Scholas Occurentes zaprezentowata
globalny raport na temat cyberprzemocy (Primo rapporto globale sul cyberbulli-
smo)®!, ktorego autorzy proponujg poszukiwanie nowych szklakéw pedagogicz-
nych w dialogu edukacji z r6znymi dyscyplinami, jak nauki o mass mediach, psy-
chologia, medycyna, prawo, socjologia i sztuka. W edukacji sugeruja trzy zasady
metodyczne: 1) jezyk umystu, ktory pomagatby w ograniczeniu zniewolenia przez
informacj¢ poprzez rozwijanie krytycznego i refleksyjnego funkcjonowania w sie-
ci; 2) jezyk serca, ukazujacy w spoteczenstwie globalizacji obojetnosci, odrzuce-
nia i braku etyki, w jaki sposob, z uwzglednieniem $wiata emocji, sie¢ moze stac
si¢ mozliwoscig do spotkania, a nie odtracenia; 3) jezyk rak, dzigki ktéremu mto-
dzi uczg sie, jak wyj$¢ poza wlasne ograniczenia, zmierzy¢ si¢ z rzeczywistoscia,
przez kreatywno$¢ przejs$¢ od rzeczywistosci wirtualnej do konkretnosci zycia, nie
ujawniajac tego, co powinno by¢ zachowane w sekrecie (hiszp. no balconear)®.
Ponadto wobec niemozliwos$ci r¢cznego monitorowania cyberprzemocy w sieci
postulowane jest tworzenie takiego oprogramowania, ktore czynitoby to w sposob
automatyczny w mediach spoteczno$ciowych®.

¢) Pigkno

Wymiar estetyczny obecnosci uzytkownikoéw w social mediach wydaje si¢ naj-
bardziej znieksztatcony. Kultura obrazu oraz przekazu za pomocg filmu i dzwigku
otwiera niespotykane dotad mozliwosci dotarcia z warto$cig pigkna do odbiorcow.
Niestety, jednak brzydota, karykatura i kicz wydajg si¢ dominowa¢ w przestrzeni
nowych mediow, gdyz ich uzytkownicy coraz mniejsza uwage przyktadaja do spo-
sobu przekazywania sobie informacji na rzecz dbania o komunikatywno$¢ i szyb-

© Tamze.

1 Primo rapporto globale sul cyberbullismo. Wezum, osservatorio Giovane, https://www.schola-
soccurrentes.org/wezum/stopcyberbullyingday/pdf/20_06 19 REPORTE%20WEZUM_ITALIAN.
pdf [dostegp: 10.07.2019].

2 Tamze.

% Por. tez: E. Whittaker, R. Kowalski, Cyberbullying Via Social Media, Journal of School Violence
2015, nr 1, s. 11-29; A. Saravanaraj, J.I. Sheeba, S. Pradeep Devaneyan, Automatic Detection of
Cyberbullying from Twitter, ,International Journal of Computer Science and Information Security”
2016, No 6, 5. 26-30.
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kos$¢ przekazu. Nie chodzi tu jedynie o obrazy przemocy, filmy pornograficzne czy
utrate poczucia wstydu przez uzytkownikéw mediow spotecznosciowych.

Wsrod wielu aspektow pigkna w przestrzeni social mediow bardzo wazny jest
jezyk przekazu, a wiec $wiat milczenia i méwienia. W 2012 r. Benedykt XVI przy-
pomnial, ze ,,Milczenie jest integralng cze$cia komunikacji i nie istniejg bez niego
stowa bogate w tres¢. W ciszy slyszymy i poznajemy lepiej samych siebie, ro-
dzi si¢ i poglebia mysl, wyrazniej rozumiemy to, co chcemy powiedzie¢, albo to,
czego oczekujemy od innego cztowieka, dokonujemy wyboru, jak si¢ wyrazi¢”,
Nauczenie si¢ zbilansowania czasu obecnosci w mediach spoteczno$ciowych, zna-
lezienia ztotego srodka miedzy milczeniem a wypowiadaniem si¢ dla niektorych
mtodych zakrawa wrecz o co$ wykraczajacego poza mozliwosci mentalne. Dlate-
go Kevin Wong, programista z Hongkongu, podzielajacy podobne wyrzuty z po-
wodu nieodpisywania natychmiast na wiadomosci, ktore otrzymywal, wymyslit,
stworzyt i opublikowal w 2017 r. aplikacje Slowly. Wysytane w niej wiadomosci
docierajg do odbiorcow w takim czasie, w jakim trafityby do nich za pomocg zwy-
ktej, tradycyjnej poczty. W zwiagzku z tym rodzi si¢ pytanie etyczne: w jaki sposob
uzytkownik social media ma moderowac¢ swoj czas, by nie byl on tylko spozytko-
wany na kontakt w sieci? Czy kultura slow, ktéra wchodzi takze w Swiat medialny,
niejako w kontrze do coraz szybszych polaczen internetowych, nie jest wyrazem
wotlania o jakie§ normy etyczne w tej przestrzeni?

Media spoteczno$ciowe maja ogromny wplyw na ksztattowanie jezyka mowio-
nego i pisanego. Wszechobecne ,,angielszczyzny” doprowadzajg do wyptukiwania
z zasobu leksykalnego mtodych uzytkownikéw sieci zasob kolejnych stow jezyka
ojczystego. Zwracal na to uwage w swoich poszukiwaniach wloski jezykoznawca
Tullio De Mauro (1932-2017). W 1976 r. zbadal zasob stownictwa zapisanych
wowczas do wloskich gimnazjéw ucznidw — znali oni 1600 stow. W 1996 r. liczba
poznanych stéw wérdd wioskich uczniéw wahata sie miedzy 600 a 700%. Umberto
Galimberti w 2018 r. oszacowal, ze wspotczesni mlodzi Wiosi do komunikowania
si¢ potrzebujg jedynie 300 stéw®®. De Mauro zauwazyt wigec problem analfabety-
zmu wsrod mieszkancow Polwyspu Apeninskiego, w mniejszym stopniu o charak-
terze instrumentalnym, a w wickszym o charakterze funkcjonalnym. Prowadzi to
niechybnie do kolejnego rodzaju analfabetyzmu — emocjonalnego, ktéry przejawia
si¢ w ubogim stownictwie dla wyrazania uczu¢, emocji, doznan itd. Wszechobecna
w social mediach kultura obrazkowa, emotikony, skroty i wiele pojec z jezyka an-
gielskiego sprawiaja, ze mlodzi ludzie nie umieja wyraza¢ swoich pogladéw i my-
$li za pomocg bogactwa stownictwa jezyka ojczystego. W $wiecie nihilizmu, ktory
Nietzsche nazywat ,najbardziej niepokojacym ze wszystkich gosci”, Galimberti

6 Benedykt XVI, Oredzie na XLVI Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu (24 stycznia
2012 r.), ,,L’Osservatore Romano” wyd. pol. 2012, nr 3, s. 7.

% T. De Mauro, Il Nuovo vocabolario di base della lingua italiana, https://dizionario.internazio-
nale.it/ nuovovocabolariodibase [dostep: 10.06.2019].

% Por. tez: U. Galimberti, La parola ai giovani. Dialogo con la generazione del nichilismo attivo,
Milano 2018.
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wskazuje, ze nalezy probowac zrozumie¢ $wiat mtodych obecnych w mediach spo-
tecznosciowych, ktdrzy przeszli od nihilizmu ,,pasywnego”, czyli pogodzenia ze
swiatem bez odpowiedzi, do nihilizmu ,,aktywnego”, w ktorym nie chca, by zgasty
ich marzenia®’. Brak wlasciwego zasobu leksykalnego prowadzi do zmniejszenia
mozliwosci tworczych i myslowych cztowieka. Dlatego, zdaniem Galimbertiego,
homo sapiens, ktory jest zdolny do odczytywania znakow i wypracowywania abs-
trakcyjnych koncepcji, zostaje w pewnym sensie zdominowany przez homo videns,
niebgdacy juz kim$ niosagcym mysli, a jedynie uzytkownikiem obrazow, zubozo-
nym w my$leniu, dziataniu i funkcjonowaniu w $wiecie®®.

Przestrzen social mediow moze jednak sprzyja¢ wlasciwemu tworzeniu i powiek-
szaniu ludzkiej logosfery, ktorej wlasciwosciami sa: prymat stowa, dialogicznosé
oraz charakter srodowiskowy®. W szczegdlny sposob nalezy tu zauwazy¢ prymat
stowa, czyli ukazywanie wartosci przekazu literalnego przed innymi formami komu-
nikacji, jak obraz, dzwieck itd. Dbatos¢ o ortografie, sktadnie, interpunkcje powinny
towarzyszy¢ obecnosci mtodych w nowych mediach. Podczas lekcji w szkole nale-
zaloby weryfikowa¢ umiejetnosci uczniow we wiasciwym pisaniu korespondencji
e-mail czy postéw na Facebooku, Twitterze albo wpisow na blogu.

Podsumowanie: czy iPad ma dusze?

Wiasciwa interpretacja fenomenu nowych mediow powinna uwzgledniaé takze
aspekt etyczny, nieodzowny w procesie wychowania do korzystania z tych osiggnig¢
wspodtczesnej mysli technicznej. Zauwaza to w swoich pracach wtoski filozof z Tu-
rynu, Maurizio Ferraris, postulujacy odwolywanie si¢ do ,,nowego realizmu”, ktory
nie jest nowg teorig na temat rzeczywistosci, ale praca nad rozréznieniem, co jest
w $wiecie pochodzenia naturalnego, a co wynika z dziatalno$ci cztowieka, czyli kul-
tury”™. W wydanej w 2012 r. ksigzce Dusza i iPad. Odkrycia filozoficzne ten whoski
mysliciel stawia pytania o sfer¢ etyczng nowych mediéw’!. Czy iPad ma dusz¢? Co
ma wspodlnego dusza czlowieka z iPhonem czy laptopem? Wydawac si¢ moze, ze
nic, jednak technika wyraza takze to, co drgczy ludzkos¢ od wiekdow. Dusze i iPad
faczy mozliwos$¢ zapisywania, gromadzenia informacji. Urzadzenia elektroniczne
(ang. tablet) — podkresla Ferraris — majg ksztalt tabliczki. Taka forme¢ ma rowniez
jedno z najstarszych wyobrazen duszy; od Platona do Freuda ukazywano ja jako
tabliczke woskowa, na ktorej mozna pisa¢ i wymazywac juz zapisane (tac. tabula
scriptoria)™. Zarowno iPad, jak i dusza wyrazajg si¢ przez to, co zostaje w nich zapi-
sane. Tym samym pisanie staje si¢ dzi$ podstawowa forma ekspresji zycia duchowe-
go i technologii, a z drugiej strony utrata pamigci (jak np. w chorobie Alzheimera),

97 Tamze, s. 7-25.

8 Tamze, s. 151-153.

% M. Laskowska, Nowe media w stuzbie..., s. 132—134.

0 Por. tez: M. Ferraris, Manifesto del nuovo Rrealismo, Roma—Bari 2012.

"' Tenze, Anima e iPad. Rivelazioni filosofiche, Parma 2011.

2 Tamze, s. 68-69. Por. tez: R. Fabbrichesi, Un commento al saggio di Maurizio Ferraris, ac-
compagnato dalla lettura di ,, Anima e iPad”, Néoema 2011, s. 2.
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doswiadczenie utraty mysli, stajg si¢ najwigkszymi zagrozeniami takiego sposobu
egzystencji. Zatem iPad czy inne tego typu $rodki staty si¢ nie tylko urzadzeniami,
ale lustrami mowienia i myslenia o §wiecie, cztowieku i wartosciach. Kiedy iPad jest
wylaczony, w jego ekranie uzytkownik moze sie przejrze¢, jak w lustrze. Kiedy iPad
dziata, za pomoca swojej pamieci cyfrowej staje sie¢ dostownie lustrem duszy, bo
zapisuje to, czym zyje, jak mysli, czego szuka jego uzytkownik.

Wejscie w $wiat nowych mediow, obecnos¢ w mediach spoteczno$ciowych,
w ktorych zyja i funkcjonujg mtodzi ludzie to bardzo duze wyzwanie dla wszystkich
instytucji wychowawczych. Stusznie zauwaza w tym wzgledzie papiez Franciszek,
apelujac o postawe odpowiedzialno$ci w korzystaniu z social mediow 1 kreowaniu
tej przestrzeni: ,,Nie wystarcza przechadzac si¢ po cyfrowych «drogach», a wiec po
prostu potaczy€ si¢: trzeba, aby temu polaczeniu towarzyszyto prawdziwe spotkanie.
Nie mozemy zy¢ sami, zamknigci w sobie. Potrzebujemy kocha¢ i by¢ kochany-
mi. Potrzebujemy czuto$ci. Strategie komunikacyjne nie zapewniaja pigkna, dobroci
1 prawdy przekazu. Rowniez swiat mediow musi troszczy¢ si¢ o ludzkos¢, powinien
wyraza¢ czuto$¢. Sie¢ cyfrowa moze by¢ miejscem bogatym w wartosci ludzkie, nie
siecig przewodow, lecz ludzkich osob. Neutralno$¢ mediow jest tylko pozorna: tylko
ten, kto przekazuje w sposob odpowiedzialny, moze by¢ punktem odniesienia. Oso-
biste zaangazowanie jest podstawa wiarygodnosci cztowieka przekazu™”.

Social media powinny by¢ zatem postrzegane juz nie jako narzedzia, ale $rodo-
wiska dziatania, nowe areopagi wspolczesnej kultury, ktére sa coraz wigkszym po-
lem dla uczenia si¢ oraz uczenia innych uzytkownikow wilasciwego rozeznawania
(wl. discernimento) szans i zagrozen tej przestrzeni.
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Streszczenie:

Nowe media, portale spotecznos$ciowe i inne tego typu komunikatory staty si¢ w na-
szych czasach nie tylko instrumentami komunikacji, ale takze areopagami, Srodowiskami
zycia i dzialania wielu ludzi, zwlaszcza mlodych. Celem tekstu jest proba oceny etycz-
nej réznych nowych form komunikacji elektronicznej z punktu widzenia etyki katolickiej,
w kontekscie wychowania dzieci i mlodziezy. W tekscie sa omowione niektore problemy
etyczne uzytkownikow medidow spolecznosciowych oraz ich konsekwencje dla relacji mie-
dzyludzkich. Analizowane sg najnowsze badania naukowe oraz teksty katolickiej nauki
spotecznej. Przywolane sa poglady wspotczesnych myslicieli, na czele z Maurizio Ferra-
risem, ktory snuje rozwazania na temat etyki nowych medidéw, stawiajac kontrowersyjne
pytanie: czy iPad ma duszg¢?

Stowa kluczowe: iPad, iPhone, laptop, telefon komorkowy, etyka, cyberprzemoc, war-
tosci, social media, media spotecznosciowe.
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Ethical Aspects of Social Media and Their Impact on Behaviour and Thinking in
the Early 21* Century

Abstract:

In our time, new media, social networks and other such instant messengers have be-
come not only instruments of communication, but also ‘Areopaguses’, environments of
the life and activities of many people, especially the young. The text attempts to ethically
evaluate various new forms of electronic communication in the light of Catholic ethics and
in the context of the education of children and youth. The article discusses certain ethical
problems of social media users and their consequences for interpersonal relationships. The
most recent scientific research and texts of Catholic social science are analysed. The text
cites views of modern thinkers, including Maurizio Ferraris, who deliberates on the ethics
of new media, raising the controversial question: does the iPad have a soul?

Keywords: iPad, iPhone, laptop, mobile phone, ethics, cyber-bullying, values, social
media.
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